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Neuer Kopf
Das Geschäft mit der  
Erhebung von Datensätzen 
interessierter Nutzer  
soll Oliver Hofmann  
als zuständiger Leiter  
forcieren.   

Ausbau
MyVideo erweitert sein 
Angebot mit professio-
nellem Content. In einem 
für die  Sat.1-Telenovela 
„Verliebt in Berlin“  
eingerichteten Channel 
werden kostenlos noch 
einmal alle Folgen  
gezeigt.  

E-Learning
Für die Sprachen- 
Community Dalango  
des Spotlight Verlags  
hat die Infotainweb AG 
aus Unterföhring eine 
Reihe von Lernvideos  
produziert. 

Display Performance

Oliver Hofmann soll Lead-Geschäft ausbauen
Die Holtzbrinck-Digital-Toch-
ter Display Performance hat ab 
sofort einen neuen Leiter für das 

Lead Management. Oliver Hof-
mann kommt von G+J Women 
New Media zu der Münchner 
Agentur. Dort war der 33-Jährige 
Projektleiter für die Websites von 
P.M. und Eltern. Zuvor arbeitete 
er für Burda Direct Interactive 
und Hugo Boss.
In seiner neuen Funktion bei Dis-
play Performance soll Hofmann 
den Lead-Bereich weiter ausbauen. 
Kerngeschäft ist die Erhebung von 
Leads, das heißt das Sammeln von 
Kontaktdaten, die interessierte Nut-

zer freiwillig online hinterlassen, 
beispielsweise bei der Abonnierung 
von Informationsangeboten oder 
bei Bestellungen. 
Mit seinem Know-how sei Hof-
mann „die perfekte Ergänzung“ für 
das Team, sagt Johannes Mettler, 
Geschäftsführer bei Display Perfor-
mance. 
Die Agentur ist spezialisiert auf den 
Media-Einkauf für On- und Offline-
Displaymedien. Sie gehört zu der 
Holtzbrinck-Holding The Perfor-
mance Network.� rp

Sat.1

Sender schickt Lisa Plenske zu MyVideo
Die Sat.1-Telenovela „Verliebt in 
Berlin“ kommt zurück auf den Bild-
schirm. In einem eigens eingerich-
teten Video-Channel auf MyVideo 
können Fans alle Folgen des Quo-
ten-Highlights noch einmal anse-
hen. 
Unter Vib.myvideo.de zeigt Sat.1, 
wie sich Alexandra Neldel alias 
Lisa Plenske als unscheinbares 
Mädchen vom Lande in der schil-
lernden Modewelt behauptet und 
schließlich ihrem Traummann das 
Ja-Wort gibt. „Eine gesamte Staf-

fel eines TV-Format auf unserem 
Portal zu haben, unterstreicht un-
sere Strategie, verstärkt professio-
nellen Content anzubieten“, erklärt 
Manuel Uhlitzsch, Geschäftsfüh-
rer von Magic Internet, der Media-
Agentur von MyVideo.de.
Ab 21. April ist die erste Episode 
von „Verliebt in Berlin“ online, 
Werktäglich folgt eine weitere der 
insgesamt 364 Folgen. Auch die 
kompletten Folgen der aktuellen 
Sat.1-Daily „Anna und die Liebe“ 
werden auf MyVideo gezeigt.� naf

Infotainweb

Hundert Videos für Dalango.de
Die interaktive Sprachen-Commu-
nity des Spotlight Verlags baut 
ihren Video-Content aus. Das auf 
Web-TV-Produktionen speziali-
sierte Unternehmen Infotain-
web hat für Dalango.de 100 Lern-
videos in spanischer Sprache pro-
duziert. 
Für die Web-Videos haben über 
25 Schauspieler aus Spanien und 
lateinamerikanischen Ländern 
in München und Malaga Situa-
tionen aus dem täglichen Leben 
nachgestellt. Der Content ist mit 

Untertiteln und Wörterbüchern er-
gänzt. In Übungen gilt es anschlie-
ßend, das Gelernte unter Beweis zu 
stellen.
Die im Dezember vergangenen 
Jahres gestartete Sprachen-Com-
munity präsentiert Englisch-, 
Business Englisch- und Spanisch-
training im Web. Dafür nutzt die 
Seite interaktive Elemente wie 
Merkfunktion, Bewertungstools 
und Lernfortschrittskontrolle. 
Neben Dalango produziert Info-
tainweb Video-Content für über 

40 Kunden. Darunter Verlage wie 
Axel Springer (Bild.de, Welt.
de), Burda (Focus.de, Amica.de), 
Ringier sowie Verbände und Platt-
formbetreiber.� naf

Oliver Hofmann: Neu im Lead Ma-
nagement der Holtzbrinck-Tochter.

Vib.myvideo.de: Ab 21. April ist die 
erste Episode der Telenovela online. 

Dalango.de/spanisch: vermittelt die 
Sprache anhand von Lernvideos.
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